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Celem przeprowadzonych badan ankietowych bylo okreslenie stosunku mfto-
dych konsumentow do zywnosci genetycznie modyfikowanej (GM) z jednoczesnq
weryfikacjq ich poziomu wiedzy w zakresie procesu transgenezy. Badaniom an-
kietowym poddano 170 studentow, stuchaczy kierunku Biotechnologia i Dietety-
ka. Wyniki badan wskazujq na wysoki poziom wiedzy respondentow, przektada-
Jjacy sie na akceptacje konsumenckq zywnosci transgenicznej w ponad polowie
przypadkow.

Hasta kluczowe: zywnos¢ genetycznie modyfikowana, GMO, akceptacja, postawy
konsumentow.
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Biotechnologia oraz metody inzynierii genetycznej zaliczane sg do jednych z naj-
bardziej aktualnych zagadnien wspotczesnej nauki, a takze zainteresowan dziatal-
nos$ci gospodarczej. U podstawy rozwoju molekularnej transformacji organizmow
zywych lezy stan uregulowan prawnych, dynamiczny postep badan doswiadczal-
nych oraz przede wszystkim opinia publiczna, w duzej mierze ksztaltowana przez
srodki masowego przekazu. Produkty transgenezy staty si¢ obiektem licznych kon-
trowersji, powodujac podzial spoteczenstwa na zwolennikdw i przeciwnikow ge-
netycznych modyfikacji. W centrum toczacych si¢ dyskusji, znajduje si¢ wykorzy-
stanie organizmow genetycznie modyfikowanych (GMO) jako surowcow zywnos-
ciowych, uznawanych za elementy nieoboj¢tne dla zycia i zdrowia konsumentéw
(1, 2). Z jednej strony, produkty transgenezy odznaczaja si¢ cechami uzytkowymi
oraz wartoscia odzywcza pozadang przez konsumentow, z drugiej przekonanie, iz
artykuly spozywcze zostaly wytworzone wbrew naturze sprawia, ze istnieje wie-
le obaw, przektadajacych si¢ na brak checi do ich zakupu (3, 4, 5, 6). W obliczu
zaistnialej sytuacji, istotne staje si¢ zachowanie zalozen prawa wolnorynkowego,
gwarantujacego mozliwo$¢ podejmowania swobodnych decyzji, odnoscie rodzaju
konsumowanych produktow (1, 7).

Opinia publiczna, postrzegana jako gléwne narzedzie warunkujace zachowania
konsumentow wobec produktow genetycznie modyfikowanych, uznawana jest za
wazny czynnik, umozliwiajacy ocene akceptacji produktdw transgenezy (8, 9). Ce-
lem oszacowania wiedzy oraz stanowiska mtodych grup ludnosci w stosunku do
zywnosci genetycznie modyfikowanej (GM), analizie poddano dwie niezalezne gru-
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py studentéw, uzyskujac informacje na temat zwolennikdw i przeciwnikow dziatan
inzynierii genetyczne;j.

MATERIALY I METODY

Badanie ankietowe przeprowadzono poddajac probie 170 studentdow, stuchaczy
kierunku Biotechnologia oraz Dietetyka w wieku 19-24 lat, srednia + odchylenie
standardowe (21,95+1,58). Ze wzgledu na okreslony kierunek ksztatcenia, respon-
dentow podzielono na dwie podgrupy, liczace po 85 oséb kazda. Gléwnym narze-
dziem badawczym byt kwestionariusz ankiety, sktadajacy si¢ z 21 pytan. Pierwsza
grupa pytan zawartych w ankiecie, wymagata wskazania poprawnych sentencji, co
umozliwito oszacowanie zakresu informacji posiadanych przez osoby poddane ba-
daniu, druga odzwierciedlata indywidualne podejscie ankietowanych do zywnosci
genetycznie modyfikowanej, natomiast ostatnia cz¢$¢ kwestionariusza, poruszata
kwestie wyboru zrodta informacji na temat GMO. Konstrukcja ankiety pozwalata
osobom badanym na wybdr odpowiedzi z listy wskazanych mozliwosci (pytania za-
mkniete), a takze pozostawiala swobod¢ do wyrazania wlasnych pogladéw w miej-
scach do tego przeznaczonych. Przewazajace mozliwosci odpowiedzi wystgpowa-
ly jako stwierdzenia: tak, nie, nie wiem/nie mam zdania, dzieki czemu uzyskano
jasnos¢ wynikdw, co do wiedzy oraz liczby zwolennikéw i przeciwnikdéw gene-
tycznych modyfikacji. Oceng statystyczna przeprowadzono przy uzyciu programow
STATISTICA 9.0 oraz Microsoft Office Excel 2007, natomiast do okre$lenia sity
zalezno$ci pomiedzy dwiema cechami jako$ciowymi, opartymi na rozktadzie 7,
wykorzystano test Chi*2 Pearsona. Jako poziom ufnosci przyjeto p < 0,05. Wyniki
ponadto zostaty przedstawione jako odsetek warto$ci w stosunku do catej populacji
lub badanej podgrupy.

WYNIKI I ICH OMOWIENIE

Poziom wiedzy na temat GMO i zywnosci transgenicznej w obu badanych pod-
grupach znajdowat sie na wysokim poziomie. Zaréwno w populacji studentéw
Biotechnologii, jak i Dietetyki 100% respondentéw podato prawidlowa definicje
organizmoéow genetycznie modyfikowanych. Podobnie, w przypadku pytania doty-
czacego metod pozyskiwania GMO, stuchacze odpowiedzieli poprawnie w 98,8%
(Biotechnologia) i w 97,6% (Dietetyka). Zdecydowana wigkszo$¢ uczestnikow ba-
dania (97,6%) znata termin Zywnos¢ genetycznie modyfikowana.

Przeprowadzone badania wskazaty, iz w przypadku pytania dotyczacego znako-
wania produktow transgenezy, kierunek studidw nie byt czynnikiem istotnie od-
dziatujacym na struktur¢ udzielanych odpowiedzi (tab. I). Zaréwno studenci Bio-
technologii (62,4%), jak 1 studenci Dietetyki (50,6%), zgodnie uwazali, ze w ponad
potowie przypadkow zywnos¢ GM oznaczona jest w niewidoczny dla konsumenta
sposob. Odmienng sytuacj¢ zaobserwowano w przypadku pytan dotyczacych spo-
zycia oraz zakupu zywnosci transgenicznej. Uzyskany wynik jednoznacznie swiad-
czy, ze istnieje silna zalezno$¢ pomigdzy kierunkiem ksztalcenia, a Swiadomoscia
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dotyczaca konsumpcji oraz gotowoscia do nabycia produktéw genetycznie mody-
fikowanych (tab. I). Studenci Biotechnologii, znacznie przychylniej odnosili si¢ do
kwestii zwigzanych z GMO, niz osoby studiujace Dietetyke, ktdre zachowywaty
wigksza ostrozno$¢ w odniesieniu do spozywania i zakupu zywnosci genetycznie
modyfikowane;j.

Tabela |. Odsetek odpowiedzi oraz warto$¢ roznic statystycznych studentéw Biotechnologii i Dietetyki na wybra-
ne pytania ankiety dotyczacej zywnosci genetycznie modyfikowanej

Table I. Values of statistical differences and percentage of responses to the selected questions of the survey on
genetically modified foods conducted among biotechnology and dietetics students

. . | Dietetyka s
. Biotechnologia (%) Test Pearsona ’I§tqtnosc
Pytanie (%) DN réznic staty-
(n = 85, 100%) (n = 85, Chi~2 stycznych
’ 100%)
Czy Pana/Pani zdaniem produkty
zawierajgce sktadniki genetycznie
modyfikowane oznakowane sg w wi-
doczny dla konsumenta sposéb?
* TAK 9,4 16,5 2,98572 p = 0,224734
* NIE 62,4 50,6
* NIE MAM ZDANIA 28,2 32,9
Czy spozywa Pan/Pani zywnos$¢ ge-
netycznie modyfikowang?
* TAK 50,6 20 25,0398 p = 0,000004
* NIE 10,6 38,8
* NIE MAM ZDANIA 38,8 41,2
Czy jest Pan/Pani skionny/na do
Swiadomego zakupu zywnosci GM?
* TAK 81,2 43,5 38,5773 p = 0,000001
* NIE 4,7 45,9
* NIE WIEM 14,1 10,6
Czy obawia sie Pan/Pani wptywu zyw-
nosci GM na organizm cztowieka?
* TAK 38,8 67,1 13,6000 p = 0,000226
* NIE 61,2 32,9

n - liczba respondentéw.

Pytanie testujace istnienie obaw studentdéw, zwigzanych z wptywem zywnosci ge-
netycznie modyfikowanej na organizm czlowieka, wykazato takze wystgpowanie
silnej zaleznosci (p < 0,05) pomigdzy kierunkiem studidw, a niepokojem wynikaja-
cym ze skutkdéw spozywania produktow transgenezy (tab. I). Studenci Biotechnolo-
gii, mniej obawiali si¢ zastosowania modyfikacji genetycznych w produkcji zywno-
$ci, w odniesieniu do stuchaczy Dietetyki, gdzie zauwazono znaczny udzial opinii,
skierowanych przeciwko dziataniom inzynierii genetycznej. Odpowiedz na pytanie,
umozliwiala jednoczesnie podanie wlasnych przemyslen dotyczacych obaw zwia-
zanych ze spozywaniem zywnosci genetycznie modyfikowanej. Respondenci nega-
tywnie nastawieni do osiggnie¢ inzynierii genetycznej wymieniali kolejno brak ba-
dan klinicznych, mozliwo$¢ powstania alergii pokarmowych, ryzyko syntezy zwigz-
kéw toksycznych oraz niebezpieczenstwo inicjacji procesu nowotworowego. Jedno-
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czes$nie nalezy zaznaczy¢, iz zauwazono brak korelacji migdzy poziomem wiedzy
respondentow, a niepokojem zwigzanym z zastosowaniem produktow transgenezy.
Osoby, ktore znaty pozytywne i negatywne strony, wynikajace z osiagnie¢ inzynierii
genetycznej, posiadaly takie same obawy, jak respondenci, ktérych poziom wiedzy
w tym zakresie byt niski.

Pytania oceniajace zalezno$¢ wybranego kierunku studiéw, od opinii na temat zyw-
nosci transgenicznej, wskazuja na akceptacj¢ konsumencka GMO, w ponad potowie
przypadkéw (62,3% ogdtu odpowiedzi), z uwzglegdnieniem studentéw Biotechno-
logii (81,2%), jako gtownych zwolennikow genetycznych modyfikacji. Mniejsze
poparcie dla dziatan inzynierii genetycznej, deklarowane bylo przez osoby studiuja-
ce Dietetyke (43,5%, p < 0,0001), ktore przejawiaja wieksza ostroznosé w stosunku
do niekonwencjonalnych produktéw zywnosciowych (ryc. 1). Powyzsza zaleznos¢,
moze wynika¢ z troski o wysoki poziom bezpieczenstwa konsumowanej zywnosci,
w tym rowniez produktow transgenezy, ktdre z punktu widzenia studentéw Dietetyki,
nastawionych na zdrowie i racjonalne odzywianie, nie posiadaja wystarczajacych te-
stow klinicznych, warunkujacych dopuszczenie ich do powszechnego obrotu. Z dru-
giej strony, sluchacze Biotechnologii, ukierunkowani na korzysci w dokonywaniu
modyfikacji na organizmach zywych, dopatruja si¢ istotnych szans rozwojowych,
w wyniku wprowadzenia technik biologii molekularnej do produkcji zywnosci.
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Ryec. 1. Procentowy udzial respondentoéw sktonnych do swiadomego zakupu zywnosci genetycznie
modyfikowanej wsrdd studentow kierunku Biotechnologia i Dietetyka.

Fig. 1. Percentage of respondents (biotechnology and dietetic students) willing to intentionally buy
genetically modified food.

Kwestia edukowania spoteczenstwa w zakresie genetycznych modyfikacji roslin
1 zwierzat, stanowi wazny element akceptacji konsumenckiej. W pytaniu dotycza-
cym podstawowych zrodet danych w aspekcie zywnosci genetycznie modyfikowa-
nej, studenci wskazywali kolejno na internet, ksiazki oraz czasopisma naukowe.
Do rzadziej wybieranych srodkéw masowego przekazu nalezaty radio i telewizja,
natomiast wsrdd innych udzielanych odpowiedzi, czotowe miejsce zajmowaty zaje-
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cia na uczelni. Respondenci, zapytani o przyczyny zakupu zywnosci transgenicznej,
sktaniali si¢ do wyboru wigkszej wartosci odzywczej produktow oraz nizszej zawar-
tosci konserwantow, natomiast na pytanie dotyczace wyboru rodzaju spozywanej
zywnosci transgenicznej, respondenci zazwyczaj zaznaczali produkty pochodzenia
ro$linnego (54,1% ogdtu populacji). Zaden z ankietowanych nie preferowat artyku-
16w spozywczych, pochodzacych z genetycznie modyfikowanych zwierzat.
Badania dokonujace oceny akceptacji konsumenckiej zywnosci transgeniczne;j,
prowadzone sg przez szereg instytucji badawczych, dzigki ktérym zweryfikowano
oceny postaw spoteczenstwa w stosunku do GMO. Z analiz przeprowadzonych przez
Steinke wynika, ze populacja mtodych konsumentéw wykazuje niski poziom ,,food
neofobii”, a zatem odznacza si¢ wysokim stopniem zaufania do nowych, niekon-
wencjonalnych form zywnosci (7). Potwierdza to postawa studentéw Biotechnolo-
gii i Dietetyki, ktorzy rowniez deklarowali cheé do nabycia produktow transgenezy
w ponad potowie przypadkow. Wyniki badan Pyryt i wspolpr. wskazuja, ze znaczna
cze$¢ ankietowanych wyraza sprzeciw przeciwko GMO, przy jednoczesnym braku
wiedzy na temat inzynierii genetycznej. Autorka prezentuje postawy respondentow,
wyrazajacych gotowos$¢ do zmiany wiasnych pogladow, wskutek uzyskania rzetel-
nych informacji z zakresu genetycznych modyfikacji (2). Z analiz badan wlasnych
wynika, ze w obrgbie badanej populacji, rOwniez pojawiaty si¢ opinie na temat obaw
stosowania GMO w produkcji zywno$ci. Niemniej jednak, w stosunku do catej gru-
py studentdéw, zauwazono wysoki poziom wiedzy w zakresie genetycznych modyfi-
kacji oraz znaczna liczbe 0sdb, optymistycznie nastawionych do Zywnosci transge-
nicznej. Opinie studentdow stanowia zagadnienie bardzo istotne, ze wzgledu na fakt,
iz w nieodleglej przysztosci to wtasnie mtodzi konsumenci bgda ksztalttowac opinie
publiczng na temat wykorzystania zywnosci genetycznie modyfikowane;.

WNIOSKI

1. Przeprowadzone badania ankietowe, §wiadcza o akceptacji konsumenckiej
produktow transgenezy w ponad polowie analizowanych przypadkéw. Mtodzi kon-
sumenci (studenci Biotechnologii i Dietetyki), stosunkowo rzadko przejawiali zja-
wisko neofobii w odniesieniu do Zywnosci nieckonwencjonalne;j.

2. Poziom wiedzy studentow w zakresie genetycznych modyfikacji znajdowat si¢
na wysokim poziomie, natomiast gtownym zrodtem danych, wskazywanym przez
ankietowanych byt internet. Jednoczesnie, respondenci obydwu kierunkdéw studiow
uwazali, iz produkty zawierajace sktadniki genetycznie modyfikowane oznakowane
sa w niewidoczny dla konsumenta sposob.

3. Kierunek studiéw byt czynnikiem istotnie wptywajacym na struktur¢ udziela-
nych odpowiedzi, w przypadku pytan dotyczacych zakupu i konsumpcji produktow
transgenicznych oraz obaw zwigzanych ze spozywaniem zywnosci genetycznie mo-
dyfikowane;j.

4. W obrgbie badanej populacji, studenci Biotechnologii wykazywali wicksze
poparcie dla dziatan inzynierii genetycznej niz osoby studiujace Dietetyke, w opinii
ktorych, zywnos¢ genetycznie modyfikowana nie posiada odpowiednich testow kli-
nicznych, dopuszczajacych ja do powszechnego obrotu.
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M. Kramkowska, T. Grzelak, K. Czyzewska
CUSTOMERS’ ATTITUDES TOWARDS GENETICALLY MODIFIED FOOD

Summary

The aim of the questionnaire survey was to determine the attitudes of young customers towards gene-
tically modified foods (GM foods) and to evaluate their knowledge concerning transgenesis. The survey
was conducted in a group of 170 university students studying biotechnology and dietetics. The results
show high level of the knowledge of the respondents; as a result, more than a half of them accept trans-
genic food. It has been also noted that the biotechnology students accepted GMO to a greater extent than
the dietetics students who, due to more concern about rational diet, proved to be more cautious. According
to the respondents, the internet was the major source of the knowledge about GMO, while the pattern of
the replies to the questions makes it possible to verify attitudes of individual respondents towards GM
products.
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