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Krotka historia reklamy farmaceutycznej
Kto sekret zna, o zdrowie dba
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oczatek dwudziestego wieku to czas, kiedy ap-

tekarze, producenci lekéw i drogisci zauwazyli
koniecznos¢ reklamowania swoich firm oraz wy-
twarzanych produktow. Reklame stanowity wow-
czas przede wszystkim znaki firmowe obecne na
opakowaniach firm farmaceutycznych. Tuz przed
pierwsza wojng swiatowa w prasie codziennej po-
jawity sie pierwsze slogany utatwiajace zapamie-
tanie nazw reklamowanych lekéw, a bogate formy
tekstowo-graficzne zapetniaty wiele szpalt w prasie
codziennej i czasopismach. Jak kiedys, tak i dzis re-
klama farmaceutyczna byta skierowana do dwdch
adresatow — profesjonalistow oraz pacjentow. Jed-
na i druga opatrzona byta zwracajacymi uwage ry-
sunkami (czesto znanych grafikow) i fotografiami.
Rozprowadzane reklamy mogty mie¢ wartos¢ uzyt-
kowa, jak np. ozdobna bibuta do atramentu, ka-
lendarze, lusterka, karty pocztowe, linijki, noze do
papieru itp.

Wiele zwigzanych z reklamg, obecnie niedozwo-
lonych praktyk budzito watpliwosci juz na poczatku
ubiegtego wieku. W ksigzce O deprawacyi wykonaw-
stwa lekarskiego przez nowoczesny kierunek we fa-
brykach chemicznych i aptekach [1] z 1908 r. autorzy
stwierdzali, ze najskuteczniejsza reklama leku jest
jego energiczna nazwa (2], ktéra przypadnie do gustu
lekarzom i chorym. Widzac, jak wiele uwagi poswie-
ca sie opracowaniu nazwy leku od razu sugerujacej,
na jakie dolegliwosci mozna go stosowaé, komento-
wali, ze trudniej wymysli¢ atrakcyjna nazwe, niz opra-
cowac nowy lek.

Juz wowczas zastanawiano sie nad zasadnoscig
{ doniostoscig [3] reklam, zwracano uwage na koniecz-
nosc¢ rzetelnej informacji o leku, ktéra powinna miec
na celu bezpieczne stosowanie. Ta podstawowa funk-
cja reklamy czesto byta (i jest) pomijana. Stosowane
dawniej metody oddziatywania na pacjentéw niewie-
le r6znia sie od dzisiejszych — reklama miata przycia-
gac uwage i wywotac poczucie koniecznosci zakupu
reklamowanego leku [4].

Wraz z obecnoscig reklamy w zyciu codziennym
pojawity sie pierwsze krytyczne uwagi co do jej uczci-
wosci i zachowania zasad etyki. W 1903 r. Nowiny
Lekarskie przestrzegaty: Nie posiadajgc specjalnego
wyksztatcenia { wskutek tego nie bedgc w stanie kry-
tycznie oceni¢ zachwalanych Srodkow leczniczych, pu-
blicznosé z dziecinng tatwosciq rzuca sie na kazdy lek
nowy. [...] Reklamy takie, drukowane w tysigcach ga-
zet wszystkich cywilizowanych panstw, pochtaniajg
olbrzymie sumy... Jest to podatek za tatwowiernosé¢
i gtupote [5). Dalej dr Wtadystaw Zahorski pisat: Nie
moge nie zaznaczy¢, ze w tem batamuceniu publicz-
nosci ogélna prasa prym trzyma. Nawet powazne
{ uczciwe pisma uwazajq za rzecz godziwg powierzac
prowadzenie dziatu lekarskiego nie lekarzom, lecz dy-
letantom. O medycynie, o nowych w tejze prgdach
i metodach, o leczeniu ma pretensje pisac kazdy na
wpot pismienny reporter. Taki pan gryzipiérko kryty-
kuje lekarzy gani, lub wychwala nowe metody lecze-
nia, o ktorych ledwie zastyszat a ktérych zgota nie jest
w stanie zrozumiec, a kazdy wynalazek jeszcze przez
lekarzy nie zbadany gruntownie opisuje jako cudow-
ny i pewny [ zaleca go najgorecej [6).

Konkluzja autora byta druzgocaca dla wydaw-
cow i redakcji, a jednoczesnie bardzo bliska dzisiej-
szym problemom: ...prasa nasza, jesli
chce stuzy¢ spoteczenstwu, nie powin-
na drukowac artykutéw, traktujgcych
0 medycynie, a pisanych nie przez leka-
rzy. Nie powinna rowniez umieszczac,
co prawda dobrze ptatnych reklam
o srodkach, niby leczniczych. Prze-
ciez, dajgc miejsce takim reklamom
w swej gazecie, redakcja staje sie tem
samem wspolniczkq oszustow { po-
maga tym ostatnim do batamucenia
i eksploatowania publicznosci. Uczci-
wa gazeta powinna na kazdym kro-
ku, przy kazdej sposobnosci ostrzegac
swych czytelnikéw przed kupowaniem
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reklamowanych zagranicznych lekéw, oswiecaé pu-
blicznos¢ i wykazywac oszustwo i niesumiennos¢ afe-
rzystow [7].

Dtugo farmaceuci-aptekarze odzegnywali sie od
reklamy jarmarcznej, ktora wszedzie przesladuje klien-
ta [8]. Marian Rostafifski w artykule pod tytutem Ap-
teki a reklama z 1927 r. prébowat przekona¢ kolegow
do reklamy powaznej, zgodnej ze stanowiskiem apte-
karza i godnosci apteki [9]. Argumentowat: ...obnize-
nie sie rentownosci aptek wskutek znanych wszystkim
przyczyn, zmuszajg nas do zabrania gtosu w sprawie,
nie poruszanej, zdaje sie w naszej fachowej litera-
turze, a omawianej szeroko na tamach pism zagra-
nicznych...

Jako przyktad wtasciwej reklamy podat opis apte-
ki, ktéra juz swoim wygladem przyciaga pacjentow:
Jasne, widne pomieszczenie, wzorowa czystos¢ { po-
rzqdek, artystyczne rozmieszczenie sprzetow i naczyn
— to warunki niezbedne, bez ktorych
nie mozna myslec¢ o werbowaniu klien-

kola, wigzka korzenia lukreciowego w 20-cmowych
kawatkach, dtugi warkocz owocéw pieprzu turec-
kiego, a zwtaszcza dwa zawieszone duze kawatki
Fungus Chirurgorum. Obok surowcéw pomiescitem
wyraznie napisane tabliczki nazw surowcow w jezy-
ku niemieckim.

Sadze, ze werbujqc sobie klientele, przystuzytem
sie najlepiej zawodowi; publicznos¢ zrozumie, ze je-
stem dobrym kupcem, lecz i dobrym fachowcem, ktory
w tak prosty [ gustowny sposob umie czegos nauczyc
i cos ciekawego powiedzie¢. [13]

Marian Rostafinski nie odrzucat oczywiscie rekla-
my prasowe;j i jako przyktad wtasciwej jej formy podat
oszczedne w tresci, nastawione na przekaz informa-

cji nastepujace ogtoszenie:

Apteka A. B-skiego w Krakowie,
Zatozona w 18. roku.
Specjalnos¢: srodki dietetyczne
Krajowe i zagraniczne. [14]

Wraz z obecnoscia reklamy
W zyciu codziennym pojawity

tow. Duzo krzeset dla czekajqgcych, stot
Z najswiezszymi dziennikami i czaso-
pismami, wsrod ktérych nie zabraknie
fachowych broszurek... [10]. Oczywi-
Scie najwiekszy wptyw na pacjenta ma

Za pozadane uznat, aby kilka, albo wszystkie ap-
teki w danej miejscowosci podawaty wspélne ogto-
szenia, co bedzie dobrze Swiadczyto o solidarnosci
zawodu oraz o braku ,,zawisci kupieckiej” miedzy ap-

sie pierwsze krytyczne
uwagi co do jej uczciwosci
i zachowania zasad etyki.

wydajacy leki: Przy sprzedazy nie nale-
zy popuszczac zbytnio elokwengji dla
przekonania klienta, iz dany artykut jest lepszy od ar-
tykutu, ktérego klient zazgdat.. gdy kupi artykut droz-
szy, bedzie sie czu¢ po namysle dotkniety w mitosci
wtasnej [11].

Wedtug Mariana Rostafifiskiego najlepsza reklama
jest okno wystawowe. Znajqc psychologie klienteli [...]
w pierwszym tygodniu wystawimy np. srodki kosme-
tyczno-lekarskie, w drugim leki, dziatajqce ozywczo na
uktad nerwowy [...], w trzecim — artykuty chirurgiczne
{opatrunkowe, w czwartym wytwory wtasnego labo-
ratorium itd. [12] Zaznaczyt, ze wystawa nie moze by¢
przetadowana, a najwieksza w tym role odegraja od-
powiednio dobrane barwy.

Na potwierdzenie swoich stow przytoczyt list kole-
gi Hartmana z Berlina, ktéry opisat wtasne doswiad-
czenia dotyczace reklamy wystawowej:

Od trzech tygodni obok mojej wystawy gro-
madzg sie ttumy przechodniow. Rzecz niebywata!
Postaram sie opisaé, jak wyglada moja wystawa
okienna. Urzgdzitem wystawe surowcow, uktadajgc
tadne ( duze kawatki, a wiec gatgz Signum Sasafras,
pieniek Signum Guajaci, metrowg wstgzke Cortex
Querqus, metrowe wiqzki Herba Equiseti, Tanaceti
{ Absynthii, 5-kilogramowy blok Succus Liquiriatae
i t.p.; procz tego postawitem beczutke soku jatowco-
wego [ 15-kg. butle roztworu dwuchromianu potasu.
Obok tego umiescitem caty szereg miseczek szkla-
nych z ciekawszemi surowcami. Najwiecej ciekawo-
sci wzbudzity cate kantarydy, dwa wielkosci gtowy
dziecka kawatki opium, caty sporysz, cate orzechy
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tekarzami:

Tylko apteki gwarantujq
Za dobro¢ i czystosc lekow [15].

Radzit, aby kazdy aptekarz indywidualnie zasta-
nowit sie nad odpowiednim podejsciem do swoich
klientéw: moze to by¢ plakat, podarunek w formie
kalendarzyka lub notesika dotgczony do zakupione-
go artykutu.

Odzew na artykut Mariana Rostafinskiego musiat
by¢ zaskakujaco duzy skoro w latach trzydziestych
XX w. czasopisma farmaceutyczne wtaczyty sie do ak-
cji demaskowania nieuczciwych reklamodawcéw.

Zwrécono wowczas uwage na Gdansk zasypywa-
ny niemieckojezycznymi broszurkami, z ktérych cho-
ry dowiadywat sie, ze kazde cierpienie jest uleczalne,
a dowodem na to jest szereg nadestanych podzieko-
wan od wdziecznych pacjentéw [16].

Wytudzano pienigdze za pomoca ogtoszeh typu:
Piszcie do Pasternaka a zdobedziecie otuche i pew-
nos¢, ze istnieje pewna droga do zdrowia i radosci
zycia czy Virisan dla mezczyzn. Znakomity Srodek
wzmacniajgcy przy przedwczesnym ostabieniu, nie-
przebyty w swym dziataniu...

Przekonywanie nabywcéw ,,cudownych Srodkow”
o ich rewelacyjnym dziataniu na podstawie nadesta-
nych do redakgji listéw juz wéwczas nie byto nowo-
Scia. Pojawity sie réwniez medykamenty opatrzone
nazwiskami oséb z tytutami naukowymi, co oczy-
wiscie miato na celu uwiarygodnienie czesto fan-
tazyjnych opiséw dziatania tych srodkow. Jednym
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z najstarszych i najciekawszych dokumentéw tego
typu praktyk jest artykut zamieszczony w poczyt-
nym pismie dla kobiet Bluszcz [17]. W 1865 r. Wactaw
Szymanowski opisat w nim historie warszawskiego
lekarza, o niemiecko brzmigcym nazwisku, namawia-
nego do firmowania ,cudownego leku”. Podczas kil-
kudniowego pobytu w Paryzu odwiedzit go w hotelu
miejscowy aptekarz. Upewniwszy sie, ze nasz boha-
ter jest wykwalifikowanym specjalista zaproponowat
mu wspolny dochodowy interes — produkcje i sprze-
daz wynalezionego przez aptekarza specyfiku. Udziat
polskiego lekarza miat polega¢ na firmowaniu rze-
komego panaceum wtasnym nazwiskiem, gdyz jak
twierdzit aptekarz wszyscy [miejscowi], ktérzy mogli
by¢ wyeksploatowani, juz zostali uzyci przez innych.
A przy tem jak na dzis potrzeba koniecznie nazwiska
doktora zagranicznego... Pan nosisz niemieckie nazwi-
sko, a niemieckie nazwiska cieszq sie u nas wielkg po-
wagq naukowq [18].

Bez zazenowania aptekarz objasnit dziatanie no-
wego ,leku” przeznaczonego dla zdrowych () ludzi:
..my bedziemy leczy¢ ludzi zdrowych i to wtasnie naj-
korzystniejszym. Trzeba bowiem panu wiedzie¢, ze na
takiem tylko leczeniu robig sie tu w Paryzu interesa.
Ot6z ja, aptekarz, mieszkajacy przy ulicy *** wynala-
ztem cudowny prawdziwie kordyat. Bo posiada on po-
dwaéjne wtasnosci. Wewnetrznie wzmacnia zdrowie,
a zewnetrznie nadaje ciatu estetyczne ksztatty, Swie-
2q zdrowgq cere, tusze w miare, pulchnos¢ i okrggtosc.
A przytem jest skutecznym Srodkiem przeciwko sucho-
tom, upartej biegunce i wszelkim rodzajom migreny.
No, czyliz to nie dosé? [19]

Lekarz zaskoczony takim podejsciem do biznesu
oczywiscie odmowit, ale zdazyt dowiedzie¢ sie jesz-
cze, ze reklama leku bedzie w prasie wspierana przez
ogtoszenia dziennikarskie oraz listami z prowingcji i za-
granicy $wiadczacymi o cudownych skutkach tego
zbawiennego Srodka.

Historia ta pasuje do praktyk opisywanych na po-
czatku XX w. przez Jaworskiego i Migesowicza: na-
przéd jeden lekarz ujety przez ajenta podréznego lub
przez sqznistq reklame zacznie srodka uzywaé w do-
brej wierze; drugi lekarz dostawszy probke napisze
list z podziekowaniem lub uznaniem, co producent
w tej chwili przedrukowuje, trzeci napisze nawet ob-
seracye ze szpitala lub kliniki. Producent ma juz od
lekarza wszystko co chciat. Idzie teraz do czasopism
politycznych i pisze np. Sanogen, srodek wyprébo-
wany przez pierwszorzedne powagi naukowe i tysig-
ce lekarzy, niezawodnie skuteczny w niedokrwistosci,
chartactwie, ztym trawieniu itp. Poparcia lekarzy juz
teraz nie trzeba lek sam sie chwali i bywa rozchwyty-
wany przez publicznos¢ [20].

Zaczeto analizowac i kontrolowac etyke ogtoszen
prasowych. W Wiadomosciach Farmaceutycznych
wysmiano i potepiono wtasciciela nowo otwartej
apteki, ktéry zamiescit w najpoczytniejszym pismie
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codziennym informacje o otwarciu placéwki prowa-
dzonej przez kierownika ,pierwszorzednych” aptek
warszawskich. Redakcja zareagowata bardzo ostro:
W zwigzku z tym zwrécono nam uwage na niestosow-
nos¢ takiego wyrazenia, gdyz — jezeli chodzi o apteki
— moze by¢ jedynie mowa o aptekach mniej i wiecej
czynnych, ale nie o aptekach pierwszo a wiec i dru-
go trzecio itd rzednych, tem bardziej, Zze kazda apteka
jest obowigzana ustawowo, jak réwniez zgodnie z za-
sadami etyki, do jednakowego wykonywania czynno-
sci wchodzgcych w jej zakres [21].

Metody walki natamach prasy o rynek lekéw row-
niez budzity watpliwosci co do zachowywania zasad
etyki i uczciwej konkurencji. W artykule Odprawa
p. felczerowi St. Gorskiemu [22] napietnowano produ-
centa leku na odciski ,,Arago”. Gorski, chcac zapewnic
sobie zbyt, ostrzegat w gazetach przed innymi, we-
dtug niego gorszymi preparatami, a zwtaszcza przed
konkurencyjnym ,Klawiolem”. Twierdzit przy tym,
ze tylko jego Srodek jest skuteczny.
W artykutach poruszono réwniez pro-
blem ,medali paryskich”, ktére kaz-
dy przedsigbiorczy producent lekow
mogt kupi¢ przy okazji czesto organi-
zowanych imprez farmaceutycznych.
Ptatne wyrdznienia proponowano ma-
tym firmom, ktére potem mogty umie-
sci¢ wizerunek ,,medalu” na etykiecie
leku, w ogtoszeniach prasowych czy
katalogu ofertowym firmy. Miato to
oczywiscie na celu podkreslenie uzna-
nia na $wiatowym rynku reklamowa-
nego $rodka leczniczego (taki medal
miat np. wytwérca ,,Argo”).

Krytykowano apteki za to, ze sta-
ty sie kramikiem, w ktérym sprzeda-
je sie dziennie setki drobiazgow i to
groszowych drobiazgéw, a wspot-
czesny aptekarz dqzy do zwiekszenia
obrotu apteki, do ulepszenia opakowa-
nia lekarstw, zewnetrznego wyglgdu
warsztatu i szuka tanich zrodet kupna
towaru... [23]

Wiadomosci Farmaceutyczne zrela-
cjonowaty nieuczciwg walke z konku-
rencjg opisang w odcinkach na tamach
Gtosu Lubelskiego [nr 91]. Cykl rozpoczeto od ostrze-
zenia — poinformowano, ze juz kolejny raz pogoto-
wie ratunkowe zanotowato zatrucie proszkami od
bolu gtowy Kowalskina, tym razem przypadek doty-
czyt dziesigcioletniej Bronistawy Mazuréwny. Po kilku
dniach [nr 94] zamieszczono sprostowanie: ...nie za-
zyto w tym wypadku proszku Kowalskiny, ktory jest
znanym { wyprébowanym Srodkiem przeciw bolom
gtowy, lecz 2 proszki wyrobu apteki Prylinskiego.
Sprostowano takze, ze proszki zostaty zazyte nie
przez dziecko, a przez 27-letnig osobe.
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Przekonywanie nabywcéw
»cudownych Srodkéw”

o ich rewelacyjnym
dziataniu na podstawie
nadestanych do redakcji
listéw juz wéwczas nie
byto nowoscia. Pojawity

sie rowniez medykamenty
opatrzone nazwiskami oséb
z tytutami naukowymi,

co, oczywiscie, miato

na celu uwiarygodnienie
czesto fantazyjnych opiséw
dziatania tych Srodkéw.

Juz dwa numery pézniej [nr 96] aptekarz Prylin-
ski zamiescit informacje, o posiadaniu zgody Mini-
sterstwa Zdrowia Publicznego z 1922 r. na produkcje
proszkéw od bolu gtowy i braku jakichkolwiek skarg
dotyczacych ich jakosci i skutecznosci. Poinformowat
rowniez, ze w jego aptece proszkéw Kowalskina nie
sprzedaje sie i sprzedawac nie bedzie, a wyjasnienie
owe podaje w tym celu, by nie dopusci¢, aby dany wy-
padek, z pokrzywdzeniem mej apteki, mogt postuzyc
za reklame dla innej firmy [24]. Tu do dyskusji wtgczyt
sie dyrektor naczelny Fabryki Chemiczno-Farmaceu-
tycznej ,Ap. Kowalski” [25] — producenta Kowalskiny,
ktéry poinformowat Lubelski Oddziat Polskiego Po-
wszechnego Towarzystwa Farmaceutycznego, ze wy-
jasniat juz sprawe rzekomej kryptoreklamy zaréwno
w gazecie jak i u aptekarza Prylinskiego. Ostatecznie
cata sprawe skomentowano na tamach
Drogisty [nr 4] w nastepujacy sposéb:
...dgzeniem aptekarzy jak wiadomo jest
wytworzyc dla siebie tak dogodngq sytu-
acje, azeby przy minimalnym naktadzie
pracy i kapitatu przejqc¢ catq zmecha-
nizowang i zracjonalizowang na za-
sadach nowoczesnych wytworczosé
przemystu chemiczno-farmaceutyczne-
go [ zastqgpic je Sredniowiecznym cha-
tupnictwem aptekarskim. A czyni sie to
jedynie dlatego, aby podniesc i tak wy-
sokg rentownosc¢ aptek [26]. Mimo ze
w tej notatce nie widaé bezposrednich
zwiazkéw z firma, a artykut jest pod-
pisany jedynie literg , A", Prylinski byt
oburzony jego trescia i brakiem reakcji
firmy produkujacej Kowalskine. Wow-
czas w Wiadomosciach Farmaceutycznych wytworcy
Kowalskiny zamiescili (duzymi literami) oSwiadczenie
0 bezpodstawnym podejrzeniu o inspirowanie catej
prasowe;j historii. Wedtug Prylinskiego prasowe do-
niesienia doprowadzity do zerwania kontaktow z fir-
ma produkujaca Kowalskine wszystkich oburzonych
aptekarzy z Lublina. Wykazano takze, ze pierwsza in-
formacja zamieszczona w Gtosie Lubelskim o zatruciu
proszkami Kowalskina i o wystaniu na miejsce dyrek-
tora firmy pochodzita wtasnie od wtascicieli Fabry-
ki Chemiczno-Farmaceutycznej ,,Ap. Kowalski”. Cata
sprawe Prylinski komentowat w Wiadomosciach Far-
maceutycznych twierdzac, ze firma nie sprostowata
informacji zamieszczonych na tamach Drogisty tyl-
ko dlatego, ze drogerie sprzedaja proszki Kowalski-
na bez zezwolenia.

Trudno po latach stwierdzi¢, kto sprowokowat cata
prasowg afere. Na pewno utrwalita ona w pamieci pa-
cjentéw nazwy tych dwéch producentéw lekow prze-
ciwbélowych.

Z kolei znana warszawska firma ,,Ludwik Spiess
i Syn” reklamowata leki na béle artretyczne rysun-
kiem ilustrujgcym tortury zwane tamanie kotem.
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llustracja byta opatrzona nastepujacym opisem: Tor-
tura znana od czaséw starozytnosci. Wprowadzo-
na oficjalnie we Francji w roku 1534 przez Franciszka
I-go, dotyczyta tylko ztodziei. Delikwenta ktadziono
na skrzyzowanych deskach, a kat tamat mu rece, nogi
{ klatke piersiowq zelaznym drqgiem. Po czym skazan-
ca ktadziono na zwyktym kole od kolasy, umieszczo-
nym na stupie, z rekami i nogami do tytu, a twarzg do
gory, aby patrzyt w niebo i pokutowat tak dtugo, jak
to sie bedzie dobremu Panu Bogu podobato. Henryk I
w I. 1547 zastosowat te torture rowniez do zbrodniarzy
i dopiero Wielka Rewolucja zniosta jq catkowicie.

Skojarzenie, jakie ta reklama miata wywotac jest
oczywiste — leki firmy Spiess (Artrosan, Mesolament,
Libophan) moga uwolni¢ pacjentéw od przykrego
boélu gosécowego, stawowego, miesniowego, ktory
mozna poréwnac nawet z torturami.

Reakcja na te reklame byt peten oburzenia arty-
kut w czasopismie Oredownik [27] z dnia 12 marca
1937 r. Autor protestowat przeciwko bluznierstwu
sugerujacemu obojetnosé¢ Pana Boga wobec zbrod-
niczych tortur. Nie mozemy pojg¢, jak znana i odpo-
wiedzialna firma w dodatku chrzescijanska mogta
sobie pozwoli¢ na to, aby wypusci¢ podobng ulotke
reklamowag, ktéra obok bluznierstwa dopuszcza sie
fatszoéw i jgtrzenia. W okresie wzmozonej akcji bez-
bozniczej i komunistycznej w Polsce idzie ona na reke
réznym Fotksfrontom i swiadomie akcji tej pomaga.
Do protestu dotaczyta sie réwniez Kuria Metropolitar-
na w Warszawie, o czym Swiadczy odpowiedz firmy
,Ludwik Spiess i Syn”: List P.T. Kurii Metropolitarnej
z dnia 16 b.m. No.999 otrzymaliSmy [ za zwrécenie
naszej uwagi na zawarty w jednej z naszych publika-
¢ji propagandowych pod sztychem starozytnym, za-
czerpnietym z Encyklopedii Larousse’a, Tom. 7, str. 396,
napis, ktéry mogt dac pole do niewtasciwego komen-
towania jego tresci, jak najuprzejmiej dziekujemy [28].
Firma ttumaczyta sie dalej, ze niemozliwe jest wycofa-
nie juz rozestanego naktadu tej ulotki, natomiast zo-
bowiazuje sie, ze podobny incydent juz sie nie zdarzy
i ze Firma dziata¢ bedzie w mysl wyrazonego zyczenia
P.T. Kurii Metropolitarnej Warszawskiej.

Producenci lekéw szybko dostrzegli olbrzymie
mozliwosci, jakie daje im korzystanie z nowych me-
diéw. Zachowata sie tasma z nagraniem gtosu Adama
Astona, dzieki ktérej mozemy odtworzy¢ niezwykle
sugestywne stowa reklamujgce Tabletki z Kogutkiem
warszawskiej firmy Adolfa Gaseckiego:

Dzis taki Swiat,

ze kazdy rad

dozy¢ chciatby w zdrowiu do sedziwych lat

Kto sekret zna

o zdrowie dba

ten zawsze szczescie, rados¢, humor w Zyciu ma.
Ja zdrowie mam,

bo sekret znam
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i jesli chcecie wiedzie¢ to go zdradze wam,
Wiec w doli ztej
W chorobie swej
Wystuchac zechciej rady mej

Ref.
Gdy ciw gtowie szumi wédka ,,Miro”
Masz bél gtowy, zebow, grype tez
Przyjmij ,,kogutka” a wnet troski zging
Wiec po niego do apteki spiesz
Stynne sq kogutki Ggseckiego
Zna je juz wszedzie caty kraj
Nos je wcigz przy sobie
Swietne sq w chorobie
Proszek ten to zycia raj.

W dwudziestoleciu miedzywojennym takie i po-
dobne do ,kogutka” piosenki puszczano w radio,
emitowano krotkie filmiki reklamowe przed sean-
sami kinowymi, a prasa codzienna oraz czasopisma
petne byty tekstow zachecajgcych do kupowania le-
kéw i kosmetykow.

Dowodem na to, ze farmaceuci mieli juz przed
wojng dystans do reklamy jest anegdota, ktérej bo-
haterem jest prof. Bronistaw Koskowski. Znana firma
farmaceutyczna zgtosita sie do niego, jako niekwe-
stionowanego farmaceutycznego autorytetu, z pyta-
niem czy swoj produkt — proszek do zebéw — powinni
nazwac ,Dentosan” czy ,San-dento”. Profesor podob-
no udzielit nastepujacej odpowiedzi: czy ,,Dentosan”
czy ,San-dento” wszystko jedno — g... z mietq [29].

W 1924 r. na tamach ,Wiadomosci Farmaceutycz-
nych” znalazto sie jednak budujace stwierdzenie:
podajemy do wiadomosci, Ze Zzadne ogtoszenie o srod-
kach leczniczych nie moze by¢ przyjete bez cenzury
Urzedu Zdrowia, ktory dziata na podstawie ostrych
przepiséw, wykluczajgcych wszelkg blage [30]. Mimo
ponadstuletniej historii bardzo tatwo zauwazy¢, jak
wiele wspélnego (cel, srodki wyrazu, slogany) maja
stare i wspoétczesne techniki stosowane w reklamie
lekow.
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