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Na rynku polskim funkcjonuje stosunkowo bogata oferta napojow
energetyzujqcych. Wybor konsumenta jest wypadkowq wielu czynnikow,
m.in.: ceny, marki, dostepnosci, smaku oraz barwy. Producenci rywalizujq ze
sobq zabiegajqc o akceptacje i wybor konsumenta. Atrakcyjna barwa napoju,
odpowiednio intensywna, powtarzalna i charakterystyczna dla wybranego smaku
lub marki, moze by¢ istotnym czynnikiem decydujqcym o akceptacji napoju
przez konsumenta. W niniejszej pracy przedstawiono ocene barwy w systemie
CIELAB (L*a*b*) napojow energetyzujqcych o roznych smakach.
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Jak twierdza ekonomisci, rynek napojow energetyzujacych w Polsce nie
ro$nie juz dynamicznie i innowacje sa dla wielu firm szansa na rozwdj sprzedazy.
Producenci, starajac si¢ zapewni¢ konkurencyjno$¢ na rynku, stworzyli napoje
z udzialem soku lub wcze$niej nie dodawanych sktadnikoéw funkcjonalnych
(L-karnityna, wyciag z zenszenia). Na rynku pojawily si¢ tez nowe napoje, o
nowych oryginalnych smakach, jak np.: mojito, tequila, cola z rumem. Innowacji
oczekuja tez konsumenci. Napdj energetyzujacy Black w wersji smakowej mojito,
zostat gtosami konsumentow, laureatem plebiscytu Wiadomos$ci Handlowych na
Najlepsze Produkty 2012 (1). Napoje o smaku mojito posiadaja inna od typowe;j,
cieckawa zielona barwe, dobrze komponujaca si¢ z nutami smakowymi limonki i
migty. Rynek napojow energetyzujacych zdominowany jest przez napoje o typowe;j
barwie i smaku. Nowe propozycje smakowe sa atrakcyjne dla konsumenta, poniewaz
nie posiadaja posmaku witamin z grupy B, ktéry mogt by¢ nie akceptowany lub
moégl stanowi¢ wade smaku typowego dla czesci konsumentow. Zrdznicowana i
atrakcyjna oferta napojow energetyzujacych moze prowadzi¢ do zwickszenia ich
spozycia. Nadmierne spozycie napojow moze stanowic¢ zagrozenie bezpieczenstwa
zdrowia, migdzy innymi przyczynia¢ si¢ do nadwagi i zaburzen metabolicznych
(2,3).

Celem pracy byla ocena barwy napojow energetyzujacych z zastosowaniem
systemu CIELAB (L*a*b*) oraz porownanie barwy napojéw w zaleznosci od
deklarowanego smaku.
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MATERIAL I METODY

Materiat badawczy stanowity napoje energetyzujace o roznym smaku, pochodzace
od réznych producentow. Oznaczeniu poddano 50 probek napojow o smakach: mo-
jito -8, tequili -4, coli z rumem -4, poziomkowym -4, specyficznym -4 oraz typowym
dla tej grupy napojow -26.

Badania przeprowadzono stosujac instrumentalny pomiar barwy (CHROMA
METER CR-400, Konica Minolta), z wykorzystaniem metody CIELAB (L*a*b*).
W systemie C.IE. jest mozliwe okreslenie jasno$ci obrazu za pomoca parametru L*,
chromatyczno$ci za pomoca parametrow: a* oraz b* (4). Urzadzenie przed badaniem
kalibrowano na wzorcu bieli. Temperatura proby byta rowna temperaturze otoczenia
1 wynosita 20°C. Kazda probke napoju odgazowano i mierzono 5-krotnie, po czym
wyznaczano S$rednie parametry barwy z wykonanych pomiaréw, ktore postuzyty do
wyliczenia catkowitej roznicy barwy

(AE* = ((Ll*'Lz*)2+(a1*'az*)2+(b1*'bz*)z)]/z) (5).

W opracowaniu wynikow postuzono si¢ kryterium, wedtug ktorego bezwzgledne
réznice barw (AE*), pomiedzy 0 i 1 sg nierozpoznawalne (odchylenie niewidoczne),
od 1 do 2 niewielkie odchylenie, rozpoznawalne przez osobg doswiadczona w
odréznianiu niuanséw barw, 2-3,5 $rednie odchylenie rozpoznawane nawet przez
osobg postronna, 3,5-5 wyrazne odchylenie, AE* powyzej 5 oznacza duze odchylenie
barwy.

WYNIKI I ICH OMOWIENIE

Parametr L* okreslajacy jasno$é, w badanych napojach energetyzujacych,
przyjmowat wartosci 19,37 — 24,30. Najnizsza wartos¢ odnotowano dla napoju Burn
0 barwie ciemnoczerwonej, a najwyzsza w napoju n-gine o barwie jasnozielonej i
smaku mojito. Sposréd oznaczonych probek niska wartos¢ L*, w porownaniu do
innych napojow, wykazywat Black o smaku coli z rumem ($r. 19,75). Najwyzsze
wartosci L*, spo$rod oznaczanych, charakterystyczne byty dla smaku mojito (22,6-
24,30). W napojach o energetyzujacych o typowym dla nich smaku i kolorze,
oznaczono parametr jasnosci w zakresie 21,60-22,83. Catkowita réznica barwy dla
tych napojow, biorac pod uwage probki o parametrach skrajnych, wynosita 2,78,
co $wiadczy o $rednim odchyleniu barwy, rozpoznawalnym nawet przez osobeg
postronna. Obliczono rowniez catkowita réznice barwy dla réznych probek napojow
o tej samej nazwie 1 smaku. Otrzymano wartosci AE* ponizej 1, co $wiadczy o
odchyleniu niewidocznym (np.: Burn AE*=0,59, Power AE* =0,66).

Parametr a* (zmiana barwy w zakresie od zieleni do czerwieni) przyjmowat
warto$ci w zakresie -5,00 do 1,84. Najnizsze warto$ci zmierzono w grupie napojow
o barwie zielonej - smak mojito, a najwyzsze w napoju Burn o specyficznym smaku
i barwie ciemnoczerwonej.

Parametr b* (zmiana barwy w zakresie od niebieskiego do zo6ttego) przyjmowat
warto$ci w zakresie 6,56 (smak mojito) do 0,02 (smak coli z rumem).
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Tabela | Parametry barwy w oznaczanych napojach energetyzujgcych
Table | Colour parameters of energy drink samples
Nazwa AF Drébki Srednia Srednia Srednia Smak
napoju P wartos¢ *L | warto$¢ *a | warto$¢ *b
naine 1 24,30 -4,93 6,56 oo
9 2 24,05 -4,85 6,12 !
hools 1 22,60 2,88 4,19 oiito
2 22,68 2,93 4,47 !
Black 1 24,02 -4,95 6,11 moito
2 23,92 -5,00 6,23 )
n-gine 1 23,88 -4.66 5,79 oiito
FUEL 4 ACTION 2 23,77 4,52 5,69 !
1 21,05 0,51 1,67
hools 2 21,03 0,49 1,60 tequila
tequila taste 3 21,01 0,54 1,68 q
4 21,04 0,52 1,61
1 22,11 0,38 1,02
blow 2 22,08 0,33 0,99 oziomkow
La Feminine 3 21,94 0,25 0,93 P Y
4 22,13 0,39 1,04
1 19,73 0,01 0,02
black 2 19,72 0,02 0,06 coli 2 rumenn
Cuba Libre 3 19,76 0,05 0,04
4 19,79 0,08 0,06
1 19,63 1,69 0,85
Burn 2 19,79 1,84 087 specyficzn
3 19,46 1,53 0,61 P Y
4 19,37 1,50 0,62
1 21,74 0,21 2,70
RedBull 2 21,61 0,17 2,72 typowy
Rabid 1 21,84 -0,82 2,91 A
P 2 21,78 -0,94 2,78 ypowy
Black 1 22,13 -1,02 3,35 Woow
2 2221 1,09 3,30 ypowy
Jump in 1 22,08 0,94 3,40 —
P 2 22,01 -0,90 3,28 ypowy
L 1 22,14 -0,99 3,69 Woow
2 22,18 0,97 3,75 ypowy
Conino 1 22,19 -0,73 3,40 tvoow
Lamborghini 2 22,29 -0,70 3,47 ypowy
Blow 1 22,82 -1,33 4,77 Woow
2 22,83 1,34 4,84 ypowy
Adernaline Mountain 1 22,44 -0,96 3,96 tvoow
Dew 2 22,54 0,95 3,51 ypowy
Tier 1 22,59 0,95 4,53 Woow
9 2 22,30 0,97 4,06 ypowy
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1 22,36 1,13 4,19

Power 2 22,32 1,12 4,15 woow
3 22,02 -0,94 3,65 ypowy
4 22,06 -0,94 3,72

Hools 1 22,63 -0,91 3,04 woow
2 22,51 -0,92 3,06 ypowy

Buli 1 21,77 0,30 2,60 woow
2 22,07 0,30 2,81 ypowy

Zrodto: opracowanie wiasne na podstawie przeprowadzonych badan

WNIOSKI

1. Najwyzsza warto$¢ parametru L*, w badanych probkach, wykazywaty napoje o
smaku mojito, posiadajace barwg jasnozielona o najwigkszej jasnosci (jaskrawosci)
w odniesieniu do napojow o innych smakach. Barwa zielona stosowana jest w
przemysle spozywczym migdzy innymi dla produktéw migtowych i orzezwiajacych,
co doskonale pasuje do smaku mojito, ktory stanowi polaczenie aromatu migty i
limonki.

2. Najnizsze wartosci parametru L* oznaczono w probkach napojow o smakach:
coli z rumem i specyficznym (Burn), o ciemniejszej barwie (mniejszej jaskrawosci)
od pozostatych napojow. Ciemna oraz intensywnie czerwona barwa, moga
sugerowa¢ konsumentowi mocne dziatanie napoju. Barwy takie zarezerwowane sa
w przemysle spozywczym dla produktow pikantnych lub o zwigkszonej zawarto$ci
sktadnikéw aktywnych. W przypadku napojow energetyzujacych moze kojarzy¢ sig
konsumentowi z duza sita pobudzajaca.

3. Obliczone na podstawie badan, warto$ci calkowitej roznicy barwy wskazuja
na to, ze konsument jest w stanie dostrzega¢ wyrazne roéznice barwy w odniesieniu
do napojow o roéznych smakach. Moze odnotowac takie roznice dla napojow
pochodzacych od réznych producentdéw, o typowym smaku. Konsument nie bedzie
dostrzegat r6znicy barwy w odniesieniu do napojow tej samej marki o tym samym
smaku.

4. Cechy produktu moga by¢ sugerowane przez jego barwe. Barwa napoju
jest jednym z czynnikow $wiadczacych o jego atrakcyjnosci dla konsumenta, jest
bowiem silnie powiazana ze smakiem i zapachem oraz z deklarowanym dziataniem.
Barwa jest elementem marketingu majacym na celu zachgcenie konsumenta do
wyboru produktu.
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COLOUR MEASUREMENT OF ENERGY DRINKS
Summary

The color of energy drinks, can influence consumer choices to a large extent and depends on the content
of synthetic pigments assigned to taste. The studies were carried out to analyze the colour parameters
(L*a*b*) of energy drinks with different taste. Energy drinks with mojito taste exhibited the highest light-
ness of the colour (L*=22,6-24,30) than the other drinks (L*=19,37-22,83). Values of a* and b* were in
ranges -5,00 + 1,84 and 6,56 + 0,02.
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